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Η σειρά προϊόντων του ΙΚΕΑ είναι μεγάλη. Προωθεί περισσότερα από

9500 προϊόντα από τα καταστήματά της, τα οποία έχουν σχεδιαστεί για

να παρέχουν μια μοναδική εμπειρία αγορών. Η IKEA απευθύνεται κυρίως

στη μεσαία τάξη. Ωστόσο, χρησιμοποίησε μοναδικές και καινοτόμες

μεθόδους για την προώθηση της μάρκας- επωνυμίας της και για να

αυξήσει την παρουσία της στην αγορά και την πελατειακή της βάση.

Η γκάμα των προϊόντων που πωλούνται από το IKEA είναι αρκετά

μεγάλη. Αυτή περιλαμβάνει σχεδόν όλα όσα απαιτεί ένα σπίτι. Εκτός από

το να είναι ευρύ από την άποψη της λειτουργίας, η γκάμα των

προϊόντων είναι επίσης μεγάλη όσον αφορά τα στυλ. Πέρα από τους

διάφορους τύπους προϊόντων επίπλωσης για το σπίτι, διαθέτει μια

εξίσου μεγάλη ποικιλία στυλ ειδών διακόσμησης και διάφορα άλλα υλικά

για την οικογένεια, το παιδί, τον μαθητή, τον επαγγελματία. Τα

προϊόντα αυτά επικεντρώνονται κυρίως στις προτιμήσεις και τις ανάγκες

των πελατών. Έτσι, η σειρά προϊόντων διαφέρει από χώρα σε χώρα. Η

IKEA φέρνει τα προϊόντα της στην τοπική αγορά αφού ερευνήσει τις

τοπικές κουλτούρες και τον τρόπο ζωής των ανθρώπων.



ΝΑ ΠΡΟΣΔΙΟΡΙΣΕΤΕ  ΤΟ ΜΕΙΓΜΑ ΠΡΟΙΟΝΤΟΣ 
ΚΑΙ ΤΗ ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΗ ΠΡΟΙΟΝΤΟΣ ΠΟΥ 
ΕΦΑΡΜΟΖΕΙ Η ΙΚΕΑ ΓΙΑ ΤΗ ΣΕΙΡΑ –ΠΑΙΔΙΚΟ 
ΙΚΕΑ--
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Στάδιο εισαγωγής Στάδιο ανάπτυξης Στάδιο ωριμότητας Στάδιο παρακμής

• Χαμηλές πωλήσεις

• Δεν υπάρχει ανταγωνισμός

• Υψηλά έξοδα – ζημιές

• Υψηλή τιμή για το προϊόν

• Απαραίτητη η προβολή

• Ραγδαία αύξηση των 

πωλήσεων

• Αύξηση των κερδών –

μέγιστο σημείο –

πτώση

• Μεγάλη ένταση 

ανταγωνισμού

• Θετικές οικονομίες 

κλίμακας

• Π.χ. DVD, Laptops, 

κατεψυγμένα φαγητά.

• Πτώση των πωλήσεων –

πτώση των κερδών.

• Ένταση της προβολής

• Μείωση των τιμών.

• Αποχώρηση από την 

αγορά.

• Διαφήμιση δίνει έμφαση στη 

μάρκα και στη βελτίωση των 

χαρακτηριστικών της.

• Ραγδαία πτώση των 

πωλήσεων

• Διακοπή της παραγωγικής 

διαδικασίας

• Χαμηλές τιμές

• Μείωση της προβολής

• Περιορισμός του δικτύου 

διανομής.

Για να αναγνωρίσετε το στάδιο στο οποίο βρίσκεται το 

προϊόν ΠΟΥ ΖΗΤΕΙΤΑΙ



ΝΑ ΔΗΜΙΟΥΡΓΗΣΕΤΕ ΈΝΑΝ 
ΑΝΤΙΛΗΠΤΙΚΟ ΧΑΡΤΗ ΓΙΑ ΤΙΣ 
ΑΚΟΛΟΥΘΕΣ ΜΑΡΚΕΣ ΑΥΤΟΚΙΝΗΤΩΝ
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ΝΑ ΔΙΑΜΟΡΦΩΣΕΤΕ ΜΕΙΓΜΑ 

ΠΡΟΒΟΛΗΣ ΓΙΑ ΤΟ ΠΡΟΙΟΝ –

BABY PLANET- SPRAY-

ΑΠΟΛΛΥΜΑΝΤΙΚΟ
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ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΗ ΔΙΑΝΟΜΗΣ 
ΤΟΜΟΣ Α

Στις πρώτες εγκαταστάσεις της ΟΛΥΜΠΟΣ, στη Λάρισα, συγκεντρώνεται γάλα 
από τοπικούς κτηνοτρόφους, με φάρμες στις γύρω περιοχές. Τότε, υπήρχαν 
ακόμα οι γαλατάδες που το μοίραζαν στις γειτονιές, καβάλα στο ποδήλατό 
τους και το αγνό αυτό γάλα ήταν η πρώτη ύλη για τα αυθεντικά, 
παραδοσιακά, προϊόντα μας. Μέχρι το 2000 δραστηριοποιούμαστε τοπικά 
στην περιοχή της Θεσσαλίας, με μεγαλύτερη διανομή στην τοπική αγορά της 
Λάρισας. Η επόμενη χρονιά, είναι η χρονιά που αρχίζουμε να διαθέτουμε τα 
προϊόντα μας σε όλη την Ελλάδα. Πρώτοι στην Ελλάδα διαθέτουμε το φρέσκο 
Επιλεγμένο Γάλα ΟΛΥΜΠΟΣ σε διάφανη φιάλη. Το γάλα συλλέγεται μόνο από 
κοντινές φάρμες και η ποιότητά του ξεπερνά κατά πολύ τα εθνικά και 
ευρωπαϊκά στάνταρντ.

Η ΟΛΥΜΠΟΣ, πιστή στη φιλοσοφία της για την αξία του Έλληνα κτηνοτρόφου και τον ρόλο του στην ελληνική οικονομία, 
αποτίει φόρο τιμής στους παραδοσιακούς νομάδες κτηνοτρόφους με την παραγωγή ενός ντοκιμαντέρ για τη ζωή τους, τα ζώα 
τους, τα βοσκοτόπια τους, τις σκέψεις τους… Πρωταγωνιστές, 14 συνεργαζόμενοι κτηνοτρόφοι και οι οικογένειές τους. Πιστή 
στη φιλοσοφία της στήριξης της τοπικής οικονομίας και των ντόπιων παραγωγών, η ΟΛΥΜΠΟΣ προχωρεί σε μια παραγωγή με 
στόχο την ενίσχυσή τους. Το υψηλό μερίδιο που κατέχει η "Όλυμπος" στην κατανάλωση του φρέσκου γάλακτος στην 

Ελληνική αγορά, επιβεβαιώνουν τα στοιχεία που παρουσιάζει σχετικό ρεπορτάζ της εφημερίδας "Ελεύθερος Τύπος". Η 
Λαρισινή βιομηχανία, μέλος της "Ελληνικά Γαλακτοκομεία" των αδερφών Σαράντη, γνωστότερης παλιότερα ως "όμιλος 
ΤΥΡΑΣ", παρά την γενικότερη πτώση που σημειώνει η κατανάλωση του γάλακτος τα τελευταία χρόνια λόγω της 
οικονομικής κρίσης, διατηρεί, με μερίδιο αγοράς 20%, την δεύτερη θέση πίσω από την ΔΕΛΤΑ η οποία κατέχει την 
πρώτη θέση με μερίδιο 25%.
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ΘΕΩΡΙΑ ΑΝΑΜΙΞΗΣ—ΑΓΟΡΑΣΤΙΚΑ ΠΡΟΒΛΗΜΑΤΑ—ΤΟΜΟΣ Β

ΠΕΡΙΠΤΩΣΗ

ΑΓΟΡΑΣ ΠΑΚΕΤΟΥ

ΜΕΤΟΧΩΝ
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ΕΠΙΠΕΔΑ ΑΝΑΓΚΩΝ—MASLOW—ΤΟΜΟΣ Β
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ΕΡΕΥΝΑ ΜΕΤΡΗΣΗΣ ΣΤΑΣΕΩΝ----FISHBEIN—
ΤΟΜΟΣ Β
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ΧΑΡΑΚΤΗΡΙΣΤΙΚΑ Β2Β ΑΓΟΡΩΝ 
& ΤΜΗΜΑΤΟΠΟΙΗΣΗ Β2Β—

ΤΟΜΟΣ Γ



ΑΠΑΝΤΗΣΗ

ΕΠΙΜΕΛΕΙΑ ΒΙΚΥ ΒΑΡΔΑ-JUNE 2021    vicky.eclass4u@gmail.com 36



ΑΠΑΝΤΗΣΗ

ΕΠΙΜΕΛΕΙΑ ΒΙΚΥ ΒΑΡΔΑ-JUNE 2021    vicky.eclass4u@gmail.com 37



ΕΠΙΜΕΛΕΙΑ ΒΙΚΥ ΒΑΡΔΑ-JUNE 2021    vicky.eclass4u@gmail.com

3
8

ΜΟΡΦΕΣ ΠΡΟΜΗΘΕΙΩΝ--- ΤΟΜΟΣ Γ
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ΔΙΕΘΝΕΣ & ΗΛΕΚΤΡΟΝΙΚΟ 
ΜΚΤ--ΤΟΜΟΣ Δ-
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ΚΡΙΤΗΡΙΑ ΕΠΙΛΟΓΗΣ ΞΕΝΩΝ 
ΑΓΟΡΩΝ—ΤΟΜΟΣ Δ
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